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1. Nase razumijevanje

»U nasem svakodnevnom poslovanju preuzimamo ekonomsku, drustvenu i ekolosku
odgovornost."

Tim je nacelom poduzece Lidl Hrvatska utemeljilo svoju odgovornost prema covjeku i prirodi. Kroz svoj
position paper o proSirenju ponude jaja iz podnog uzgoja i njihovoj primjeni u razvoju receptura
proizvoda privatne robne marke, Lidl Hrvatska zauzima poziciju trziSnog lidera glede provodenja
legislativa Europske unije u smjeru osiguranja jednake dostupnosti kvalitetnih jaja, ali i opéenito
kvalitetne hrane, svim hrvatskim stanovnicima, pritom postujudi visoke standarde proizvodnje istih na
principima odrzZivog razvoja.

Konzumna kokoSja jaja mogu se, prema legislativi EU, proizvoditi u kaveznom sustavu drianja
(,obogaceni” tzv. EU kavezi) i alternativnim sustavima drzanja (jaja iz podnog uzgoja, jaja iz slobodnog
uzgoja). Alternativni sustavi drzanja nesilica osmisljeni su kako bi uravnotezili zdravlje i dobrobit peradi
s potrebama proizvodaca, potrosaca, industrije i okolisa, a u Europi sve vise raste i znacaj ekoloskog
sustava drzanja kokoSi. U Republici Hrvatskoj trenutaéno na trziStu prevladavaju jaja dobivena iz
kaveznog uzgoja, dok poduzece Lidl Hrvatska ve¢ pocetkom 2018. godine na polovini svog asortimana
jaja planira imati upravo jaja iz podnog uzgoja i time osigurati moguénost izbora vlastitim potrosacima.
U tom smjeru poduzece Lidl Hrvatska oblikuje i daljnje djelovanje, stoga je jedan od strateskih ciljeva
do 2025. godine cjelokupnu ponudu jaja i proizvoda koji u svom sastavu sadrZe jaja u potpunosti
zamijeniti jajima iz podnog uzgoja te tako aktivno postavljati trendove na trZiStu, uz istovremenu
edukaciju potrosaca o razmjerima i znacaju ove promjene.

2. Nasi ciljevi

2.1. Adekvatna selekcija certificiranih dobavljaca

Glavni cilj poduzeca Lidl Hrvatska je kontinuirano pratiti zahtjeve i potrebe svojih potrosaca te im
ponuditi raznolike, visokokvalitetne proizvode po trzisno najbolje pozicioniranim cijenama. U tu svrhu
veliku paZnju pridajemo adekvatnoj selekciji nasih dobavljaca, koji u oblikovanju i razvoju nasih
privatnih robnih marki moraju imati potrebne certifikate u skladu s priznatim medunarodnim
standardima za prehranu (IFS-Food, BRC ili FSSC 22000).

2.2. Kontinuirano prosirenje ponude jaja na asortimanu privatne robne marke dobivenih iz
podnog uzgoja

U najrazvijenijim zemljama Europske unije jaja dobivena proizvodnjom u kavezima se ne nalaze na
policama supermarketa, nego iskljuCivo kao sastojci u drugim proizvodima, ali i sve viSe velikih
potroSaca jaja u razvoju svojih receptura iskljucivo koriste jaja iz podnog uzgoja. Cilj poduzeca Lidl
Hrvatska je aktivno pratiti europske trendove te i na domacem trzistu omoguciti kupcima samostalan
izbor sukladno vlastitim stavovima i potroSackim preferencijama. Pod privatnom robnom markom



,Okusi zavicaja“, nasi kupci mogu pronaci jaja iz podnog uzgoja proizvedena u skladu s visokim
europskim regulativama.

2.3. Prosirenje ponude proizvoda privatne robne marke koji u svojim recepturama sadrze
jaja iz podnog uzgoja

Raznolikost ponude, visokokvalitetni proizvodi po najboljim cijenama, pruzanje snazne podrske
hrvatskim proizvodacima, ali i o€uvanje zdravlja nasih kupaca nit su vodilja u oblikovanju svih nasih
projekata. U smjeru pruzanja Sireg izbora kvalitetnih proizvoda koji prate visoke europske standarde
kvalitete, kupcima ¢emo omoguciti i izbor proizvoda koji u svojim recepturama sadrze i jaja iz podnog
uzgoja, aktivno prateéi praksu najrazvijenijih europskih zemalja. Krajnji cilj je nakon prijelaznog
razdoblja do 2025. godine cjelokupnu ponudu jaja pod privatnom robnom markom i sve proizvode pod
privatnom robnom markom koji u svojim recepturama sadrze jaja bazirati na jajima iz podnog uzgoja.

2.4. Kontinuirana edukacija potrosaca o znacaju konzumacije jaja iz podnog uzgoja i njihovoj
hranjivoj vrijednosti

KokoSi nesilice koje nisu ograni¢ene kavezima gotovo se u svim zapadnim kulturama smatraju
sretnijima, dok su jaja proizvedena na taj nacin neupitne kvalitete. Za razliku od jaja iz kaveznog uzgoja,
kod dobivanja jaja iz podnog uzgoja kokosi nesilice se kre¢u slobodno u prostoru. Prema vecini javno
dostupnih istraZivanja, jaja dobivena iz podnog uzgoja imaju mnogo ve¢u masu, mnogo vise pigmenta,
nesto deblju ljusku, bogatija su nutrijentima, ali imaju jednaku koli¢inu kolesterola kao kod jaja iz
kaveznog uzgoja. Takoder, Lidl Hrvatska ne podrzava debekaciju kljuna, postupak kojim se djelomiéno
uklanja kljun peradi, cesto koriStene metode u uzgoju kokosi nesilica. Jaja iz nase ponude podrijetlom
su od kokosi nesilica kod kojih ovaj zahvat nije napravljen.



3. Nas stav

3.1. Odgovorno oblikovanje asortimana

Pri razvoju proizvoda veliku paznju pridajemo visokim standardima osiguranja kvalitete proizvoda.
Sukladno tome, u nasoj ponudi proizvoda nalaze se jaja:

o koja podlijezu mikrobioloskim i kemijskim analizama te senzorskoj analizi ili proizvodi Ciji
dobavljaci dozvoljavaju provodenje ovakvih nenajavljenih mjera i sustava kontrole kvalitete
e zadovoljavaju visoke standarde kvalitete i sigurnosti

3.2 Nadzor kvalitete proizvoda

U skladu sa strogim internim sustavima nadzora i kontrole zdravstvene ispravnosti proizvoda vrsi se
kontrola jaja ve¢ kod samog prijema u skladiste. Na pakiranju proizvoda mora biti otisnuta informacija
o nacinu uzgoja, drzavi proizvodnje, registracijskom broju proizvodaca i veterinarski kontrolni broj.
Zdravstvenu ispravnost i kakvoéu jaja redovito provjeravamo mikrobioloskim, kemijskim i senzorskim
analizama te auditima proizvodnih pogona dobavljaca.

3.3 Odgovorno ophodenje prema Zivotinjama u procesu proizvodnje jaja

Odgovorno ophodenje prema Zivotinjama jedan je od prioriteta poslovanja i neizostavan dio naseg
nastojanja u procesu nabave proizvoda postujuci principe odrzZive proizvodnje. Kod jaja iz podnog
uzgoja kokosi nesilice imaju na raspolaganju dovoljno prostora za nosenje jaja, gnijezdo je suho, Cisto
i sigurno za oCuvanje zdravlja kokosi nesilica.

3.4 Koristenje lijekova, zastita okolisa i Zivotinja

Od dobavlja¢a ocekujemo odgovorno ponasanje pri koristenju lijekova i metoda lijecenja Zivotinja.
Zivotinje se moraju €uvati u strogo kontroliranim uvjetima kako bi se prevenirala moguénost bilo kakve
zaraze ili infekcije. Uporaba zakonski dozvoljenih kemikalija je pod redovitim nadzorom.

3.5 Daljnji razvoj standarda

U skladu s postavljenim legislativama Europske unije i postojece trzisne trendove, Lidl Hrvatska planira
do 2025. godine u potpunosti asortiman jaja prebaciti na jaja iz podnog uzgoja. Takoder je cilj i kod
proizvoda koji u svom sastavu sadrZe jaja napraviti istu izmjenu s jaja iz kaveznog uzgoja na jaja iz
podnog uzgoja, ¢ime Ce i proizvodi domacdih dobavljaca postati konkurentniji na inozemnim trzistima.



